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El Centre de la Imatge La Virreina exhibe 2.800 spots de 72 paises
en una muestra titulada ‘L 'espectacle de la democracia’

Cosas de la videopolitica

TERESA SESE
Eg@alona

ue las campafias

electorales son

cada vez mas pa-

recidas entre sf

es algo sabido y
comprobado.

Que, salvo por

una cuestion de

fenguas y acentos, no existen dife-
rencias esenciales en las puestas
en escena de los spots que se rea-
lizan en Europa, Esta-
dos Unidos o Lati-
noamérica, desde luego
lfama la atencidn, pero
podria entenderse den-
tra de la fdgica de globa-
lzacién, Mucho mais
sorprendente  resulta
que un mismo eslogan
se repita, sin pestafiear,
en camparias diferentes
y por candidatos cuyo
\mico nexo de unidn se-
ria... su asesor electoral,
Qcurrio con el “Con ca-
beza y corazon” que uti-
iz el PP en su dltma
campafia electoral, sos-
pechosamente pareci-
do al “Mano dura, cabe-
za'y corazon” del Parti-
do Patriota guatemalte-
co de Otto Pérez Moli-
na. Pero no es el dnico
caso. Los hay a monto-
nes. Y para comprobar-
Jo, basta acercarse a La
Virreina, donde una ex-
posicién, Spots electo-
rals. L'espectacle de la
democrécia, retine has-
ta 2.800 spots de 72 pai-

. ses diferentes.

Humoristicos 0 musi-
cales, de animacidén o
documentales, ingenio-
so0s o ramplones, agresi-
vos, tediosos, catastro-
fistas, sensibleros, pa-
frioticos o directamente irrele-
vantes... “En el mundo de la poli-

tica no es importante lo que ha-

cen sino lo que cuentan y cémo
lo cuentan”, sefiala Jorge Luis
Marzo, comisario de la muestra
junto a Arture Fite Rodriguez, pa-
ra gquien “la caida del muro de
Berlin llevé consigo la desapari-
cién de las ideologias v el naci-
miento de la videopolitica”. Es a
partir de ese momento que po-
ner el foco sobre un género, s1 es

que puede utilizarse este térmi-
no (desde luego si en su acepcidn
de mercancia), que bulle a tempe-
raturas elevadas. Sobre todo des-
de la aparicion de internet. “Ha
abierto nuevos caminos al marke-
ting politico: cualquier partide
minoritario puede promocionar-
se alli. Pero hay otra cosa todavia
més impactante, y es que ha pro-
vocado que vivamos en un estado
de campaiia electoral permanen-
te: en lugar de los quince dias es-
tablecidos por l1a ley electoral, las

campafias duran cuatro afios.
3Qué partido se resiste a colgar
spots en su web?”, se preguntan.

Los spots que pueden visionar-
s¢ en La Virreina ~300 en las sa-
las y hasta 2.800 mediante un
servicio a la carta, gracias al cual
el visitante puede realizar su pro-
pia seleccién introduciendo las
palabras clave- han sido captura-
dos tanto en televisién como en
internet v posteriormente clasifi-
cados temdticamente, sin enfrar

PEPE HERRERD
Dos de los spots que pueden verse en La Virreina

en la categoria cldsica de dere-
chas-izquierdas. “Entre otras ¢o-
sas —sefialan- porque seguramen-
te nos equivocariamos: no hay
una estética que los diferencie.
Los fimicos que mantenen una
constante son los partidos de ex-
trema derecha, que invariable-
mente tienen como fondo musi-
cal el mismo himno”, precisan.

Se oye, por ejemplo, en el de
Le Pen (curiosamente siempre
usa tecnologia digital), con los
aviones dejando un rastro con los
colores de la bandera
francesa... El spot se
puede contemplar en e}
ambito que los comisa-
rios han bautizado co-
mo patria justo a conti-
nuacion de uno de la Si-
nistra Giovane de Ita-
Ha, todo un ejercicio
conceptual digno de fi-
gurar en una muestra
de videoarte. Abundan
ios mensajes catastrofis-
tas (ya saben: todo estd
fatal v seguirs asi si no
nos votan}, v las mues-
tras de bravuconeria,
como la del candidato
mexicano Roberto Ma-
drazo, que tras pregun-
tar qué se necesita para
acabar con el caos,
muestra dos dedos a la
cdmara y dice desafian-
te: “Yo los tengo™. Mis
agresivos son los esta-
dounidenses, donde
son frecuentes los spots
en contra de un candi-
dato (el actor Michael
J. Fox, afectado de par-
kinson y cargando con-
tra un politico que se
niega a experimentar
con céluias madre), aun-
que si hay algo que les
pirra a los americanos
son los musicales (cer-
canos al videoclip; al ka-
raoke en Latinoamérica).

Hay spots clonicos, ficciones
dignas det mejor cine neorrealis-
ta italiano y poemas visuales co-
mo el de la anciana que se desnu-
da desafiante ante la cdmara.»

Spots electorals. L'espectacle de la

democracia
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